


















17 Тема 10. Комерційна діяльність 
електронних торговельних майданчиків
1 .Поняття і функції електронних торговельних 
майданчиків
2. Види й структура електронних торговельних 
майданчиків
3. Вертикальні (галузеві) та горизонтальні 
торговельні майданчики

4 2 2

Лекція, 
пояснення, 
бесіда [1] стор. 168-

173
[2] стор.50-55

4.1нтернет- 
представництва бізнес- 
структур

[1] стор.173-175
[2] стор.56-57

Тестування

Модуль 3
18 Тема 11. Електронна підтримка покупців у 

споживацькому секторі
1. Тренди підтримки покупців у В2С
2. Правила та проблеми придбання товарів 
черезІнтернет
3. Характеристика популярних торговельних 
майданчиків світу
4. Тенденції розвитку Інтернет-торгівлі в
У країні

4 2 2

Лекція, бесіда

[1] стор. 180-
190

5.Сучасні тренди е- 
комерції
[1] стор. 190-199

19 Тема 12. Особливості застосування і типи 
Інтернет-маркетингу
1 .Сутність та інструменти Інтернет-маркетингу
2. Вплив Інтернет-маркетингу на бізнес, його 
переваги та обмеження
3. Стратегії Інтернет-маркетингу
4. Основні тренди Інтернет-маркетингу в 
Україні

6 2 4

Лекція, 
пояснення , 

бесіда
[1] стор.270-
282
[2] стор.82-89

[3] стор.
90-102

5 Структура 
маркетингових 
комунікацій в 
соціальних медіа
6. Цифровий маркетинг 
та його комунікаційні 
технології
[1] стор.291-301

Фронтальне 
опитування

20 Практична робота №6
Створення банерної реклами з допомогою 
Animated GIF Maker

2 2
Практичне

заняття
[1] стор.270-
282
[2] стор.82-89

Захист ПР

21 Практична робота № 7
Оцінка ефективності здійснення
маркетингової діяльності 2 2

Практичне
заняття Інструкційна 

картка Захист ПР






